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Territoire V de Verdun Rayonnement

Le logo est dessiné à partir des contours de la communauté d’agglomération  
pour créer un motif simplifié, identifiable et fédérateur.

Les couleurs évoquent un territoire naturel entre eaux et verdure. Les formes évoquent les champs  
qui entourent l’agglomération mais aussi un univers numérique grâce aux dégradés  

et aux formes géometriques franches. Le V de Verdun au centre crée des rappels à l’histoire  
et au patrimoine si caractéristique de la destination (V de la victoire) tout en restant en retrait  

par rapport au territoire. En somme : une présence forte donnée au territoire, à la nature, et au numérique.
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Catamaran Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
(){}[],;:/=+@&* €$£%

Verdun
Catamaran ExtraBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
(){}[],;:/=+@&* €$£%

Typographies du logotype

Catamaran Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
(){}[],;:/=+@&* €$£%

Catamaran Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
(){}[],;:/=+@&* €$£%

Typographies de titre

Hind Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
(){}[],;:/=+@&* €$£%

Hind Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
(){}[],;:/=+@&* €$£%

Typographies de texte

Gloria Hallelujah
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  
(){}[],;:/=+@&* €$£%

Typographie complémentaire
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Couleur 1
C70  M10  J90  N0
R86  V164  B70
#56a446
Pantone 7738 C

Couleur 4
C20  M0  J85  N0
R221  V222  B58
#ddde3a
Pantone 2296 C

Dégradé 1
Couleurs 6 + 5

Couleur 2
C50  M10  J90  N0
R149  V181  B61
#95b53d
Pantone 4212 C

Couleur 5
C70  M10  J50  N0
R73  V169  B147
#49a993
Pantone 2459 C

Dégradé 2
Couleurs 4 + 1

Couleur 3
C80  M20  J70  N10
R39  V137  B99
#278963
Pantone 2244 C

Couleur 6
C70  M50  J5  N0
R93  V121  B181
#5d79b5
Pantone 7456 C

Dégradé 3
Couleurs 2 + 3

Couleurs principales Dégradés
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Version verticale avec baseline Version verticale sans baseline
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Version horizontale avec baseline Version horizontale sans baseline
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Espace protégéTaille minimale

L’espace protégé autour du logotype est défini par x égal au V.
Aucun élément graphique ou texte ne doit être placé dans cet espace.

Le logotype peut être utilisé sur un cartouche blanc  
égal à cet espace protégé.

Afin de préserver la lisibilité de chaque version du logotype,  
nous avons défini des tailles minimales conseillées.

Avec baseline

25 mm

15 mm

Sans baseline

12 mm

8 mm
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Version couleurs  
sur fond blanc

Version noir/blanc  
sur fond blanc

Version noir/blanc  
sur fond noir

Version monochrome noire  
sur fond blanc

Version monochrome blanche  
sur fond coloré uni

Version monochrome blanche  
sur fond dégradé

Version couleurs  
sur fond photo neutre

Version monochrome  
sur fond photo neutre

Version couleurs avec cartouche  
sur fond photo perturbé
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Déformation non autorisée 
(verticale ou horizontale)

Version monochrome 
non autorisée

Une orientation à 45° ou toute 
autre oblique est strictement 

interdite

Utilisation de la version couleurs 
sur fond non autorisée

Lorem 
ipsum 

dolor sit 
amet, 

consecte

Non-respect de l’espace protégé 
autour du logotype

Modification de la construction 
du logotype

Grand Verdun
Communauté d’Agglomération

Modification des typographies 
et des couleurs du logotype

Utilisation à une taille inférieure 
à la taille minimum recommandée

Utilisation sur fond perturbé
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PARTENAIRES OFFICIELS

L’utilisation avec des partenaires institutionnels ou des marques implique un juste équilibre  
entre les éléments communiquant. Avec un impact visuel identique ou hiérarchique,  
cet équilibre doit toujours être respecté. Cette association entre différents logotypes  

peut être déclinée avec plusieurs logotypes partenaires.

PARTENAIRES OFFICIELSPARTENAIRES OFFICIELS


